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1. CHARAKTERISTIKA 

Marketingová strategie pro Karlovarský kraj se skládá z analytické a návrhové části. 
Doplněna je o příklady dobré praxe. 

Analytická část strategie se skládá ze dvou okruhů. První představuje analýzu PEST, která se 
běžně používá při zjišťování informací o externím prostředí. Pro účely strategie celého kraje 
je PEST analýza zaměřena na prostředí celého kraje. Následuje SWOT analýza, která je 
připravena pro jednotlivé důležité oblasti rozvoje regionu, resp. Karlovarského kraje. Výstupy 
analýz jsou využity v návrhové části, a především identifikované silné stránky kraje slouží 
jako zdroj pro obsahovou náplň komunikačních kampaní. Analýzy jsou doplněny o informace 
o cílových skupinách a analýzy dopadů realizace marketingové strategie na cílové skupiny. 

Výchozí vizí Karlovarského kraje v oblasti inovací je: „Karlovarský kraj – kraj vstřícný 
inovacím, podnikavosti a mezinárodní spolupráci, který kreativně rozvíjí místní 
lidský potenciál, znalost a hospodářské tradice.“ 

Klíčovými oblastmi změn, které vychází rovněž z analytické části jsou: 

a) Vyšší inovační výkonnost firem a dalších organizací 
b) Lépe dostupná a kvalifikovaná pracovní síla pro inovace 
c) Značka a image regionu 

Obecným cílem marketingové strategie – cílový stav zní takto: „Zvýšené povědomí o 
rozvíjejícím se inovačním ekosystému Karlovarského kraje a zvýšený aktivní 
zájem do jeho zapojení či využití jeho služeb a benefitů.“ 
 
2. VYBRANÉ ROZVOJOVÉ PODNĚTY 

Pro řešené území vyplynuly ze strategie tyto významné podněty: 

Podnět Popis Poznámka 
Klíčová oblast změny A. 
Vyšší inovační výkonnost 
firem a dalších organizací 

Zvýšit inovační aktivitu firem a dalších organizací 
Posílit specializaci kraje a rozvinout spolupráci firem a 
dalších organizací 

 

Z podnětů Marketingové strategie pro účely územní studie nevyplývá mnoho podnětů. Spíše 
se jedná o obecné cíle zahrnující budování dobrého zázemí pro firmy, aby mohly přijímat 
inovativní postupy a prohloubit spolupráci s dalšími tuzemskými i zahraničními firmami. 


